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Cine suntem?

Platforma Tribuna Consumatorilor este o sursa obiectiva
de informare si un spatiu sigur de exprimare pentru
consumatori, institutii si companii. Printr-o comunicare
directa, transparenta, punand accentul pe a raspunde la
intrebarile consumatorilor, Tribuna devine un spatiu care
educa, recomanda produse si servicii, si are capacitatea de
orienta atentia consumatorilor catre subiecte importante si
relevante, in contextul tendintelor actuale de pe piete, in
noile contexte legislative si in contextul activitatilor
intreprinse pentru protectia consumatorilor.

De ce este
importanta
Tribuna
Consumatorilor?

Platforma Tribuna Consumatorilor este o sursa
obiectiva de informare si un spatiu sigur de
exprimare pentru consumatori, institutii si
companii. Printr-o =~ comunicare directa,
transparenta, punand accentul pe a raspunde la
intrebarile consumatorilor, Tribuna devine un
spatiu care educa, recomanda produse si servicii,
si are capacitatea de orienta atentia
consumatorilor catre subiecte importante si
relevante.



Unde?
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Ce devine

TRIBUNA

pentru consumatori?

..pot comunica ..se pot informa
si interactiona cu actori

relevanti pentru domeniu

..pot gasi informatii

impartiale
! Pag- 07


https://tribunaconsumatorilor.ro
https://www.youtube.com/@tribunaconsumatorilor1091
https://www.linkedin.com/company/tribuna-consumatorilor/
https://www.facebook.com/tribunaconsumatorilor

Public tinta

9

« Barbati si femei cu varsta cuprinsa intre 21-55 ani
« Preponderent din orasele mari din Romania

- Majoritatea sunt persoane cu studii superioare, care
sunt interesate de sanatate, stil de viata, autoeducatie,
informare, mediul inconjurator, societate, familie etc.

- Persoane care isi bazeaza decizia de cumparare pe
informare in prealabil.

articole
9

campanii
materiale

video
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e ”Fii un consumator informat!”
Eve n I m e n te 15 martie 2022

La conferinta au participat ca speakeri:

«  Horia Constantinescu, presedintele ANPC
«  Sorin Minea, presedinte Romalimenta
«  Matei Vaida, director al laboratorului de stat, LAREX
«  Mihaela Stefan, inspector scolar general, Inspectoratul
. Scolar al Municipiului Bucuresti (ISMB)
15 M a rtie 7 I unie « Liviu Fenoghen, reprezentant al Centrului de
Solutionare Alternativa a Litigiilor in domeniul bancar (CSALB)
«  Alexandra Olaru, Legal si External Affairs Director,
Vodafone Romania
Andrei Elvadeanu, Director Cercetare Cantitativa in
cadrul iSense Solutions

Organizat de: - 8 Organizat de: 7 . . . .
Asociatia Suts la Suti in parteneriat cu: Sustinut de: Asociatia Suti la Suta In parteneriat cu: Sustinut de:
Romanesc Re s - -

ﬁ
ANPC e )

Moderatori: Dana Mina Verescu, Roxana Melnicu.

Host: Anca Ghinea

Ambasador al Asociatiei Suta la suta romanesc: Florentina
Marilena Balos

Fii un copsumator
informat!

Ziua Mondiala a
Drepturilor Consumatorilor

[ Live streaming pe pagina de Facebook
"Tribuna Consumatorilor"

[V Conferinta de presa

[V intrebiri si Rispunsuri

M concluzii

de Ziua Mondiala a Sigurantei
Alimentare

Aparitii media

sa te informezi! sa oferi! sa dezbati!

24 22

JMondelez, Nr. de materiale de Nr. de fotografii
SNACKING MADE RIGHT preséi & postéiri

ora: 13:00

Q Casa Universitarilor
Str. Dionisie Lupu, nr. 46, Bucuresti

Cu
ijinul: vodafone CSALB | e
sprifinul: o o imematona o e KED Cu sprijinul:

48.778 935.632
Nr. Facebook followers Nr. vizitatori online/luna ai site-urilor
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Ceinseamna

TRIBUNA Spatii de publicitate

pentru SPONSORI

pentru brand-uri?

CROSS - MARKETING FOCUSAT PE DIRECTII ACTUALE
. : CROSS - PUBLISHING CU PUBLICATII CONVERGENTE
Awareness _ prin consolidarea ’

imaginii brand-ului in ARTICOLE IN-SITE
comunitatea creata in jurul TC. VIDEO NATIV

Format video scurt - 10 -12 minute cu impact pe teme relvante .

»RECOMANDAT DE TRIBUNA CONSUMATORILOR”"

Calificare data de TC unui produs/brand.

Credibilitate - prin pozitionarea NEWSLETTERS

n . , Acces dedicat la comunitatea TC.
TC in calitate de arbitru

impartial intre consumator si SPONSORI Al TRIBUNEI

brand Sectiune speciala dedicata sponsorilor.

SECTIUNE DE REVIEW

Sectiune speciala dedicata review-urilor de produse/servicii etc.

Transparenta - printr-un mesaj clar, EVENIMENTE ONLINE

concis si revizuit de catre persoane

impartiale care marcheaza o diferenta SESIUNI DE INFORMARE

semnificativa fata de formele de CALENDARE DE LANSARE PRODUSE

publicitate clasice, puternic influentate

SAMPLING, FOCUS GROUPS
ALTE SPATII PUBLICITARE DIGITALE

de subiectivism.

*in functie de obiectivele specifice, putem oferi consultanta cu privire la cele
Recomandare - prin transmiterea mai potrivite spatii de publicitate din cadrul TC.

mesajului in baza atributelor brand-ului
Tribuna Consumatorilor.

Pentru a afla mai multe despre pachetele noastre promotionale, trimiteti
un email cu cererea de oferta pentru spatiile dorite, iar noi vom reveni cu un
rdaspuns.
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Contacteaza-ne

Lidia Feher

Project Lead

0799 995 883
contact@tribunaconsumatorilor.ro

www.tribunaconsumatorilor.ro



