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TRIBUNA
CONSUMATORILOR

Propunere Sponsort



Subiecte

Y

A G E N D A Ce este Tribuna Consumatorilor? - CONTEXT
De ce este importanta Tribuna Consumatorilor
Noua platforma

Spatii publicitare



CONTEXT

De ce este necesara
Tribuna Consumatorilor?

In contextul actual, infuzia continua de informatii poate fi pe cat de utila, pe atat
de inselatoare. Problematica stirilor si a informatiilor false devine o provocare
curenta a fiecarei zile.

In plus, concurenta acerba asupra locului din cosul de cumparaturi devine din ce
in ce mai preghanta pentru ambele parti - brand si consumator. Tribuna
Consumatorilor se construieste la intersectia dintre nevoi si cost de oportunitate.
Privite in balanta, ambele elemente se asaza in talere tratate subiectiv din prisma
consumatorului si mai mult sau mai putin obiectiv din cea a brand-ului.

In acest context, Tribuna Consumatorilor devine mai mult decat o platforma: un
spatiu viu de informare care se dezvolta o data cu cei din jurul sau si un partener
de incredere deopotriva pentru consumatori si pentru brand-uri.




CONTEXT

Tribuna Consumatorului devine o sursa sigura de
informare pentru consumatorul final si un spatiu in
care acesta se simte confortabil sa isi Impartaseasca
experienta si intrebarile la care asteapta raspuns.
Prin toate atributele sale, TC isi asuma un rol
important in viata consumatorului, devenind o
autoritate in segmentul sau si capatand alura de
influentator.

Printr-o comunicare directa, transparenta si eficienta,
Tribuna devine un spatiu care educa, recomanda
produse sau servicii, are capacitatea de a influenta
decizia de cumparare si de a orienta atentia
consumatorilor catre subiecte importante si relevante.




CUM?

- APLICATII -

Articole & Video Sondaje Discutii deschise



CE DEVINE TRIBUNA PENTRU

CONSUMATORI?

UN SPATIU IN CARE...
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NOUA PLATFORMA

- articole
- sondaje
- video

UNDE?

FACEBOOK

- preluari din articole
- comunicari scurte
- sondaje
- live streaming

TWITTER

- comunicari scurte
- preluari din articole



CE FEL DE SUBIECTE TRATEAZA?

s

COMUNE ACTUALE NISATE IMPLICARE
Subiecte de zi cu zi, care Contextul actual da Subiecte nisate, tratate SOCIALA
prezinta un interes nastere unor situatii obiectiv care pot deveni : .
) S . _ . Subiecte care ne privesc pe
pentru orice deosebite, care deseori subiecte de larg interes. .
i e toti in raport cu
consumator. nasc intrebari si

responsabilitatile pe care le
avem in calitate de cetateni ai
Romaniei, precum risipa de
alimente sau grija fata de
mediul inconjurator.

nedumeriri ulterioare.



AUDIENTA

e Romania

e Preponderent orase mari

e Masculin si feminin

e Varsta:

o 21-55 ani

e Preponderent studii superioare

e Persoane interesate de sanatate, stil de viata,
autoeducatie, informare, mediul inconjurator, societate,
familie etc.

e Persoane care Isi bazeaza decizia de cumparare pe
informare n prealabil.




DESPRE SPONSORI IN
CONTEXTUL TRIBUNEI

In contextul noii pozitionari, Tribuna
Consumatorilor devine un instrument important
pentru brand-urile care isi doresc o comunicare
deschisa si transparenta cu publicul lor, dar si un
partener de incredere pe termen lung.

Astfel, spatiul desemnat unui brand capata mai
mult decat rol publicitar, adaugand valoare
publicului brand-ului printr-o perceptie pozitiva
din prisma asocierii de imagine.




CE INSEAMNA TRIBUNA PENTRU

BRAND-URI?

Transparenta - printr-un mesaj clar,

Awareness - prin consolidarea concis si revizuit de catre persoane
imaginii brand-ului in impartiale care transcede formele de
comunitatea creata in jurul TC. publicitate clasice, puternic influentate

de subiectivism.

Credibilitate - prin pozitionarea . : _ .
TC in calitate de arbitru ecomandare - prin transmiterea

. o . mesajului in baza atributelor brand-ului
impartial intre consumator si . .

Tribuna Consumatorilor.
brand.




SPATII DE
PUBLICITATE
PENTRU
SPONSORI

**In functie de obiectivele specifice, putem oferi consultanta cu privire la cele
mai potrivite spatii de publicitate din cadrul TC.

CROSS - MARKETING FOCUSAT PE DIRECTII ACTUALE
CROSS - PUBLISHING CU PUBLICATII CONVERGENTE
ARTICOLE IN-SITE

VIDEO NATIV

Format video scurt - 10 -12 minute cu impact pe teme relvante .

»RECOMANDAT DE TRIBUNA CONSUMATORILOR”

Calificare data de TC unui produs/brand.

NEWSLETTERS

Acces dedicat la comunitatea TC.

SPONSORI Al TRIBUNEI

Sectiune speciala dedicata sponsorilor.

SECTIUNE DE REVIEW

Sectiune speciala dedicata review-urilor de produse/servicii etc.

EVENIMENTE ONLINE

SESIUNI DE INFORMARE
CALENDARE DE LANSARE PRODUSE

SAMPLING, FOCUS GROUPS
ALTE SPATII PUBLICITARE DIGITALE
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CALENDAR PLATFORMA

T VEBITE

FAZA 1 FAZA 2 LANSARE

Face Lift site: schimbare culori, Schimbarea completa a temei + 10 Decembrie -
banners, redenumirea categoriilor new look. Noua platforma va fi Ziua Internationala a Drepturilor
etc. complet functionala la aproximativ Omului.

1luna dupa Face Lift.
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TRIBUNA CONSUMATORILOR ESTE UN BRAND
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100%ROMANEC
b

Y
AL ASOCIATIEI 100% ROMANESC ~/ : o

Asociatia Suta la Suta Romanesc este o organizatie non-profit si neguvernamentala ce sustine,
promoveaza si dezvolta calitatea si sustenabilitatea in valorile, produsele si serviciile romanesti,
atat pe plan local, cat si la nivel international. Proiectele realizate in cadrul Asociatiei se
orienteaza catre o varietate de domenii si au la baza aceleasi valori care pun umarul la
dezvoltarea Romaniei: educare si informare.

Brand-ul Tribuna Consumatorilor s-a conturat in urma necesitatii de a oferi
consumatorului din Romania o radiografie clara si competenta a situatiei actuale din
perspectiva tuturor actorilor implicati in procesul de selectie a celor mai indreptatite

produse si servicii pentru satisfacerea nevoilor de consum, dar si a necesitatii de
educare si informare a consumatorului.



MULTUMIM!

Lidia Feher

Project Lead

0799 995 883
ro@sutalasuta.eu




